
! Pensi che materie come di-
ritto, economia, finanza sia-
no noiose? E che magari an-
che l’informazione sia «roba
da vecchi», non calibrata sul-
leesigenzedei giovani? Èarri-
vato il momento di ricredersi
e ad assumersi tale compito
è InfoZ, la prima start-up che
ha preso vita nel cuore del li-
ceo internazionale per l’im-
presa Guido Carli di Brescia,
nata durante un’esperienza
di alternanza scuola-lavoro e
dedicataalladiffusione di no-
tizie di attualità attraverso
una visione «giovane» del
mondo. Presentato nella se-

de del liceo, il progetto è sta-
to avviato da 22 ragazzi delle
classi 4B e 4A, con il supporto
del docente di Diritto ed Eco-
nomia, Mattia Rubagotti, e
hamesso inlucelo spirito im-
prenditoriale degli studenti.
«I ragazzi – ha affermato Lo-
retta Forelli, presidente Fon-
dazione Aib - avevano una
propria personale visione
giornalistica, che andava ol-
tre il modello tradizionale
delle redazioni. Hanno così
fondato la start-up, seguiti e
supportati dal loro docente.
Ci hanno creduto e hanno
creato un team fortissimo ed
entusiasta, coerente con la fi-
losofia del nostro liceo».

I temi. I temi, interamente
elaboraticon unformat origi-
nale dagli stessi liceali, spa-
zianodall’economiaallapoli-
tica, passando per il diritto e

utilizzando tutti i maggiori
social (Instagram, Tik Tok,
YouTube, Spotify). «Vengo-
no creati contenuti ad hoc
per ognuno di essi» spiega
Marzio, uno dei giovani pro-
motori, intervenuto con Giu-
lia, la quale riferisce: «È una
start-up nuovissima, genera-
ta dal nostro gruppo classe;
un primo timido tentativo di
approccioal mondo del lavo-
ro e anche un’opportunità
percrescere e metterci in gio-
co». InfoZ si chiama così per-
ché «creata dalla generazio-
neZetapericoetanei» sottoli-
nea il prof. Rubagotti. Orgo-
glioso il vicepreside Paolo
Maugeri: «Può essere anche
un nuovo modo per concepi-
re la valutazione della scuola
che, in questo caso, per i ra-
gazzi arriverà dal mercato».

I primi contenuti di InfoZ
sono in fase di rifinitura, e a
brevissimo saranno online.
Man mano che la piattafor-
ma diventerà più conosciu-
ta, «la redazione» aumenterà
la frequenza di pubblicazio-
ne, secondo un piano di svi-
luppo e un preciso business
plan. //

! Il Cfp Francesco Lonati
continua a progettare il pro-
prio futuro a servizio dei gio-
vani.

Proprio al fine di migliora-
re l’offerta formativa, presen-
ta il nuovo corso di «Digital
marketing» e «Accoglienza
per il turismo» nell’indirizzo
di Operatore ai servizi di pro-
mozione e accoglienza attivo
dal prossimo anno.

Formerànuoviprofessioni-
sti capaci di coniugare le tra-
dizionali competenze richie-
ste dell’accoglienza turistica,
con l’high–tech, risponden-
doaquelleche sonoleesigen-
ze dei viaggiatori di oggi,
cambiate non solo a causa
della situazione sanitaria,
ma anche per l’evoluzione
costantedelle nuovetecnolo-
gie.Si punta in sostanza afor-
mare nuove professionalità
preparateper affrontarele di-
verse dinamiche del settore
con un occhio di riguardo al-
la clientela proveniente
dall’estero,abituata ad un di-
verso approccio nell’acco-
glienza. Per questo sono stati
integrati i programmiconno-
zioni di comunicazione, gra-
fica, social, potenziamento
dei sistemi gestionali, delle
lingue straniere (inglese e te-
desco),delle tecnichediacco-
glienza, tutti punti di forza
del nuovo corso che nasce
grazieall’ascoltoeal confron-
to con alcune delle più note
realtà bresciane che si occu-

panodi turismoeche nehan-
no vissuto il repentino cam-
biamento.

Collaborazione. Una proget-
tazione che ha avuto il sup-
portodi importantienti e isti-
tuzioni del territorio: Visit
Brescia; Brevivet; AC Hotel
Brescia; Italy Destination by
Paltours; Hotel Olivi di De-
senzano.

«Digital marketing e acco-
glienza peril turismo, cosìco-
me gli altri tre corsi del Cfp
Lonati(Moda eAbbigliamen-
to, Marketing e servizi d’im-
presa, Grafico ipermediale e
elaborazione 3D) - ha antici-
pato l’amministratore dele-
gato del Gruppo Foppa, Gio-
vanni Lodrini - sono caratte-
rizzati da una metodologia
improntata alla operatività e
all’esperienza.Unasottoline-
atura questa novità di quan-
to sia sempre più accoglien-
te, ricca di cultura e attrattiva

turistica la nostra città».
Come dire che questo set-

tore è destinato ad un grande
futuro e merita di poter con-
tare su giovani attrezzati per
affrontarlo.

Lo studente, al termine del
percorso di formazione, che
potrà proseguire ben oltre i
tre anni iniziali con un quar-
to anno e poi l’Its e l’Ifts, sarà
pronto per proporsi al mon-
do del lavoro con competen-
ze immediatamente spendi-
bili presso strutture turisti-
che e alberghiere, agenzie di
viaggio e promozione turisti-
ca, accoglienza e animazio-
ne.

«Siamo partiti dalla do-
manda che sentiamo ripete-
re spesso: “Di cosa ha biso-
gno il settore turistico?” - ha
spiegato la direttrice del Cfp
Lonati, Luisa Pasini -. Così è
partito il nuovo corso consa-
pevoli del connotato turisti-
codelnostroterritoriochesa-
rà fonte di professioni tanto
più nel futuro». Per avere
maggiori informazioni è pos-
sibilevisitare il sitowww.cfp-
francescolonati.it oppure
chiamare il numero
030300671, in vista dell’open
day del 27 novembre. //
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